Decreto n°® 57.690 de 1° de fevereiro de 1966

Aprova o Regulamento para a execugéo da Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965
CAPITULO | - Dos Publicitarios

Art. 1° - A profissdo de Publicitario, criada pela Lei n® 4.680, de 18 de junho de
1965, e organizada na forma do presente Regulamento, compreende as atividades
daqueles que, em carater regular e permanente, exercem fungdes artisticas e
técnicas através das quais estuda-se, concebe-se, executa-se e distribui-se
propaganda.

Art. 2° - Considera-se propaganda qualquer forma remunerada de difusao de
idéias, mercadorias, produtos ou servicos, por parte de um anunciante
identificado.

Art. 3° - As atividades previstas no Art. 1° deste Regulamento serdo exercidas nas
Agéncias de Propaganda, nos Veiculos de Divulgagdo ou em qualquer empresa
nas quais se produz a propaganda.

§ 1° - Os auxiliares que, nas Agéncias de Propaganda e noutras organizagoes
congéneres, ndo colaborarem, diretamente, no planejamento, execugao, produgéo
e distribuicdo da propaganda, terdo a designagéo profissional correspondente as
suas funcgdes especificas.

§ 2° - Os profissionais de outras categorias, que exercam fun¢des nas Agéncias
de Propaganda, conservarao os privilégios que a Lei Ihes concede em suas
respectivas categorias profissionais.

Art. 4° - Consideram-se atividades artisticas, para os efeitos deste Regulamento,
as que se relacionam com trabalhos graficos, plasticos e outros, também de
expressoes estéticas, destinados a exaltar e difundir pela imagem, pela palavra ou
pelo som as qualidades e conveniéncias de uso ou de consumo das mercadorias,
produtos e servigos a que visa a propaganda.

Art. 5° - S&o atividades técnicas, para os fins do presente Regulamento, as que
promovam a combina¢do harmoniosa dos conhecimentos cientificos com os
artisticos, tendo em vista dar a mensagem publicitaria o0 maximo de rendimento e
impacto.

SEGAO 12 - Da Agéncia de Propaganda

Art. 6° - Agéncia de Propaganda é a pessoa juridica especializada nos métodos,
na arte e na técnica publicitarios, que, através de profissionais a seu servico,
estuda, concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Divulgacao, por
ordem e conta de clientes anunciantes, com o objetivo de promover a venda de
mercadorias, produtos e servigos, difundir idéias ou informar o publico a respeito
de organizagdes ou instituicbes a que servem.



Art. 7° - Os servigos de propaganda serao prestados pela Agéncia mediante
contratagao, verbal ou escrita, de honorarios e reembolso das despesas
previamente autorizadas (nova redag¢ao dada pelo Decreto n° 2.262 de 26/6/97).

Art. 8° - Considera-se Cliente ou Anunciante a entidade ou individuo que utiliza a
propaganda.

Art. 9° - Nas relagdes entre a Agéncia e o cliente serdo observados os seguintes
principios basicos:

| - A Agéncia assegurara exclusividade ao Cliente, obrigando-se a ndo assumir
encargo de propaganda de mercadoria, produto ou servigo concorrente, salvo por
explicita concordancia de seu Chefe.

Il - A Agéncia ndo executara qualquer plano de propaganda, que represente
despesa para o Cliente, sem que este lhe tenha dado sua prévia autorizacao.

lll - A Agéncia obrigar-se-a a apresentar ao Cliente, nos primeiros dias de cada
més, uma demonstragao dos dispéndios do més anterior, acompanhada dos
respectivos comprovantes, salvo atraso por parte dos Veiculos de Divulgagéo, na
sua remessa.

IV - O Cliente comprometer-se-a a liquidar a vista, ou no prazo maximo de trinta
(30) dias, as notas de honorarios e de despesas apresentadas pela Agéncia.

V - Para rescisao ou suspensao da propaganda, a parte interessada avisara a
outra do seu propdsito, com a antecedéncia minima de sessenta (60) dias, sob
pena de responder por perdas e danos, ficando o Cliente impedido de utilizar-se
de quaisquer anuncios ou trabalhos criados pela Agéncia, e esta, por sua vez,
proibida, durante sessenta (60) dias, de aceitar propaganda de mercadoria,
produto ou servico semelhantes a rescindida ou suspensa.

VI - Sempre que trabalhos ou anuncios criados pela Agéncia, com aprovagéo do
Cliente, ndo sejam utilizados ou forem cancelados, apds curto periodo de
divulgacdo, embora sem rescisdo ou suspensdo do contrato, cabera a Agéncia
uma remuneracgao especial, a titulo de ressarcimento das despesas que efetuou.
VII - Para dirimir as duvidas surgidas na fixagado do valor de honorarios, de
reembolso de despesas e indenizagdes por perdas e danos, poderao as partes
instituir comiss&o de arbitros, a cargo de trés profissionais, indicados de comum
acordo, ou por associagao de classe com existéncia legal.

VIII - A idéia utilizada na propaganda €, presumidamente, da Agéncia, n&o
podendo ser explorada por outrem, sem que aquela, pela exploragao, receba a
remuneracgao justa, ressalvado o disposto no art. 454 da Consolidagao das Leis do
Trabalho.

IX - Nenhum elemento de pesquisa ou estilistico podera ser deturpado pela
Agéncia ou apresentado na forma capciosa, e sempre que for utilizado como fator
fundamental de persuaséao, sera mencionada a fonte de sua procedéncia.

SEGAO 27 - Do Veiculo de Divulgagio

Art. 10 - Veiculo de Divulgagao, para os efeitos deste Regulamento, € qualquer
meio de divulgagao visual, auditiva ou audiovisual ao publico, desde que



reconhecido pelas entidades sindicais ou associagdes civis representativas de
classe, legalmente registradas.

Art. 11 - O Veiculo de Divulgacgéo fixara, em Tabela, a comiss&o devida aos
Agenciadores, bem como o desconto atribuido as Agéncias de Propaganda.

§ 1° - Comisséo € a retribuicéo, pelo Veiculo de Divulgagao, do trabalho
profissional do Agenciador de Propaganda, sendo vedada sua transferéncia,
mesmo parcial, para o anunciante (revogado pelo Decreto n° 2.262 de 26/6/97).
§ 2° - Desconto € o abatimento concedido pelo Veiculo de Divulgagdo como
estimulo a Agéncia de Propaganda, que dele n&o podera utilizar-se para rebaixa
dos precgos de tabela (revogado pelo Decreto n°® 2.262 de 26/6/97).

§ 3° - Nenhuma Comisséo ou desconto sera concedido sobre a propaganda
encaminhada diretamente ao Veiculo de Divulgagao, por qualquer pessoa fisica
ou juridica que nao se classifique como Agenciador de Propaganda ou Agéncia,
definidos no presente Regulamento (revogado pelo Decreto n° 2.262 de 26/6/97).

Art. 12 - Ao veiculo de Divulgacéo néo sera permitido descontar da remuneragao
dos Agenciadores de Propaganda, mesmo parcialmente, os débitos ndo liquidados
por Anunciantes, desde que a propaganda tenha sido formal e previamente aceita
por sua dire¢cao comercial.

Art. 13 - O Veiculo de Divulgacédo podera manter a seu servigo Representantes
("Contatos") junto aos Anunciantes e Agentes de Propaganda, mediante contrato
de trabalho.

§ unico - A fungado de Representante s6 podera ser exercida por Agenciador de
Propaganda, sem prejuizo do pagamento das comissdes a este devidas se assim
convier as partes.

Art. 14 - O precgo dos servigos prestados pelo Veiculo de Divulgagao sera por este
fixado em Tabela publica aplicavel a todos os compradores, em igualdade de
condigdes, incumbindo ao Veiculo respeita-la e fazer com que seja respeitada por
seus Representantes.

Art. 15 - O faturamento da divulgacéo sera feito em nome do Anunciante, devendo
o Veiculo de Divulgagao remeté-lo a Agéncia responsavel pela propaganda.

Art. 16 - O Veiculo de Divulgacéo ficara obrigado, perante o Anunciante, a divulgar
a matéria autorizada, no espaco ou no tempo contratado, de acordo com as
especificagdes estabelecidas, ndo podendo o Anunciante, em qualquer caso,
pretender influir na liberdade de sua opinido editorial.

SEGAO 32 - Da Etica Profissional
Art. 17 - A Agéncia de Propaganda, o Veiculo de Divulgacao e o Publicitario em

geral, sem prejuizo de outros deveres e proibigdes previstos neste Regulamento,
ficam sujeitos, no que couber, aos seguintes preceitos, genericamente ditados



pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda a que se refere o art. 17, da
Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965:

| - N&o é permitido

a) publicar textos ou ilustragdes que atentem contra a ordem publica, a moral e os
bons costumes;

b) divulgar informagdes confidenciais relativas a negodcios ou planos de Clientes-
Anunciantes;

c) reproduzir temas publicitarios, axiomas, marcas, musicas, ilustragdes, enredos
de radio, televisao e cinema, salvo por consentimento prévio de seus proprietarios
ou autores;

d) difamar concorrentes e depreciar seus méritos técnicos;

e) atribuir defeitos ou falhas a mercadorias, produtos ou servigos concorrentes;

f) contratar propaganda em condi¢des anti-econdmicas ou que importem em
concorréncia desleal,

g) utilizar pressdo econdmica, com o animo de influenciar os Veiculos de
Divulgacéo a alterarem tratamento, decisdes e condigdes especiais para a
propaganda;

Il - E dever:

a) fazer divulgar somente acontecimentos veridicos e qualidades ou testemunhos
comprovados;

b) atestar, apenas, procedéncias exatas e anunciar ou fazer anunciar pregos e
condi¢gdes de pagamento verdadeiros;

c) elaborar a matéria de propaganda sem qualquer alteragao, grafica ou literaria,
dos pormenores do produto, servigo ou mercadorias;

d) negar comissdes ou quaisquer compensagdes a pessoas relacionadas, direta
ou indiretamente, com o Cliente;

e) comprovar as despesas efetuadas;

f) envidar esforgos para conseguir, em beneficio do Cliente, as melhores
condigdes de eficiéncia e economia para sua propaganda;

g) representar, perante a autoridade competente, contra os atos infringentes das
disposi¢des deste Regulamento.

SEGAO 4° - Da Remuneragio, do Registro da Profissio e do Recolhimento
do Imposto Sindical

Art. 18 - Aplicam-se ao Publicitario as disposi¢des da Legislagdo do Trabalho e da
Previdéncia Social.

Art. 19 - Sera obrigatdrio o registro da profissdo de Publicitario perante o Servigco
de Identificacdo Profissional, do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social.

§ unico - Serao exigidos, para o registro, os seguintes documentos:

a) diploma ou atestado de frequéncia (na qualidade de estudante), expedido por
estabelecimento que ministre o ensino da propaganda, ou atestado de habilitagcdo
profissional fornecido por empregador publicitario;

b) carteira profissional e prova do pagamento do imposto sindical, se ja no
exercicio da profissao.



Art. 20 - Para efeito de recolhimento do imposto sindical, os jornalistas registrados
como redatores, revisores e desenhistas, que exergam suas fungbes em Agéncias
de Propaganda e outras empresas, nas quais executem propaganda, poderéo
optar pelo desconto para a entidade representativa de sua categoria profissional
ou para a dos Publicitarios.

CAPITULO Il - Dos Agenciadores de Propaganda

Art. 21 - A profissao de Agenciador de Propaganda instituida pela Lei n° 4.680, de
18 de junho de 1965 e disciplinada pelas disposi¢gdes deste Regulamento, abrange
a atividade dos que, vinculados aos Veiculos de Divulgagao, a eles encaminham
propaganda, por conta de terceiros.

Art. 22 - O exercicio da profissdo de Agenciador de Propaganda é privativo dos
que estiverem, nesta categoria, inscritos e identificados no Servigo de
Identificagéo Profissional do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social.

Art. 23 - S&o exigidos para o registro referido no artigo anterior:

a) prova, através de anotagdes da carteira profissional, do exercicio efetivo da
profissdo, durante doze (12) meses, no minimo, ou do recebimento, mediante
documento habil, de remuneragéo por agendamento de propaganda, pelo mesmo
periodo;

b) atestado de capacidade profissional fornecido por associagao ou entidade de
classe;

c) prova de pagamento do imposto sindical.

Art. 24 - Estendem-se ao Agenciador de Propaganda, registrado em qualquer
Veiculo de Divulgagéao, todos os direitos e vantagens assegurados nas leis
trabalhistas e previdenciarias.

§ unico - Para os efeitos da legislacdo de previdéncia social, o Agente de
Propaganda, sem subordinagdo empregaticia, sera equiparado ao trabalhador
auténomo.

CAPITULO lIl - Disposicdes Gerais
SECAO 12 - Da Fiscalizagdo

Art. 25 - A Fiscalizagéo dos dispositivos da Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e
do presente Regulamento sera exercida pelo Departamento Nacional do Trabalho,
pelas Delegacias Regionais do Ministério do Trabalho e Previdéncia Social, e
pelas entidades sindicais e associagdes civis de classes representativas das
categorias interessadas, que deverao denunciar as autoridades competentes as
infragdes verificadas.

SECAO 27 - Das Penalidades



Art. 26 - As infragdes ao disposto na Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e no
presente Regulamento, serdo punidas com as penalidades abaixo, pelo Diretor
Geral do Departamento Nacional do Trabalho ou pelos Delegados Regionais do
Trabalho, e, se de natureza ética, em consonéncia com o art. 17 daquela Lei, por
proposta do érgédo disciplinar competente da associagao de classe a que pertencer
o infrator:

a) multa de um décimo do salario-minimo vigente na regido a dez vezes o seu
valor;

b) multa, de dez a cinquenta por cento do valor do negdcio publicitario realizado,
se a disposicao violada for a do § 3° do art. 11 deste Regulamento.

Art. 27 - A graduacao da multa atendera a natureza da infragédo e as condi¢des
sociais e econémicas do infrator.

Art. 28 - Nenhuma pena sera imposta sem que seja assegurada ampla defesa ao
acusado.

Art. 29 - Podera o infrator recorrer, dentro de dez (10) dias, a partir da intimagao
ou da publicag&o, no 6rgéao oficial, do ato punitivo, para o Ministro do Trabalho e
Previdéncia Social, ou para o Diretor Geral do Departamento Nacional do
Trabalho, se a decis&o foi proferida, respectivamente, por este ultimo, ou por
Delegado Regional do Trabalho.

Art. 30 - O recurso, em qualquer caso, tera somente efeito devolutivo.
CAPITULO IV - Disposigdes Finais e Transitérias

Art. 31 - O registro dos Publicitarios e Agenciadores de Propaganda, que ja se
encontrem no exercicio de sua profissdo, devera ser obrigatoriamente efetuado
dentro de 120 dias, contados da data da publicacdo do presente Regulamento.

Art. 32 - Para os fins de comprovacgao do exercicio profissional, a que se refere a
alinea a, do art. 25 do presente Regulamento, aos Agenciadores de Propaganda,
ainda nao registrados, sera permitido encaminharem propaganda aos Veiculos de
Divulgacgéo pelo prazo improrrogavel de doze (12) meses, contado da publicagao
deste Regulamento, desde que provem sua filiagdo a entidade de classe sindical
representativa.

§ unico - A entidade sindical mantera um registro especial para controle de estagio
de doze (12) meses previsto neste artigo.

Art. 33 - O Ministro do Trabalho e Previdéncia Social elaborara e exigira os
modelos e instrugdes que se fizerem necessarios a execugao do presente
Regulamento e dirimira as duvidas surgidas na sua aplicagéo.

Art. 34 - Este Regulamento entrara em vigor na data de sua publicagao, revogadas
as disposi¢des em contrario.



